
Le novità della nuova campagna olivicola
Tra poche settimane inizia la campagna olivicola italiana in un contesto molto complesso sia per
il valore dell’olio sia per la disponibilità sul mercato internazionale” ha affermato il presidente di
Unaprol – Consorzio Olivicolo Italiano e vicepresidente nazionale di Coldiretti David Granieri.

Dal primo luglio – ha annunciato – c’è una importante novità poiché anche i commercianti di olive
e i magazzini di olive saranno costretti a registrare sul portale Sian i movimenti delle proprie
attività entro le sei ore e il fatto di rivendere ad altri commercianti non interrompe il tempo.

Questo sancisce la fine dell’epoca delle olive senza nome e provenienza e delle olive di carta, a
vantaggio della trasparenza della tracciabilità e della costruzione di valore per le olive e dell’olio.
Un momento importante a sostegno del reddito degli olivicoltori e della loro dignità’. Il risultato di
un lavoro durato due anni che è arrivato alla fine e che siamo convinti produrrà un effetto positivo
sul mercato.

https://www.youtube.com/watch?v=vewWxMY_e1g

 


