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EXpo, il protagonismo degli agricoltori italiani la
chiave del successo

“Siamo stati tra i primi a credere e ad investire in Expo con la tempestiva scelta di sponsorizzarne
il simbolo, I'Albero della Vita, e animare quotidianamente il nostro padiglione “No farmers no
party” con la partecipazione degli agricoltori provenienti da tutte le regioni d’ltalia. Una scelta che
e stata premiata dai riconoscimenti dei tanti entusiasti visitatori ma anche dalla convinzione che
I'esposizione ha aiutato a restituire dignita e valore al lavoro nei campi dove sono impegnati nel
mondo 570 milioni di aziende ed oggi sono piu vicini gli ambiziosi obiettivi che sono stati fissati
allinaugurazione “Nutrire il Pianeta, Energia per la vita”.

Lo ha dichiarato il presidente della Coldiretti Roberto Moncalvo nel presentare la prima indagine
completa sul bilancio dell’evento elaborata da Coldiretti/Ixe’ al Forum “Expo: I'eredita e le sfide
future”, organizzato dalla Coldiretti a Milano. All'iniziativa hanno preso parte i Ministri delle
Politiche agricole, Maurizio Martina, del Lavoro, Giuliano Poletti, Ministro del Lavoro, Luigi
Scordamaglia (presidente Federalimentare), Marco Pedroni (presidente Coop lItalia), Angelo
Trocchia (presidente Unilever Italia), Paolo De Castro, relatore permanente sui profili di
competenza agricola del negoziato per il libero scambio tra Usa e Ue (TTIP) del Parlamento
Europeo, Raimondo Serra negoziatore della Commissione europea sul TTIP, assieme a Roberto
Weber, presidente dell'lstituto I1xé, e Giuseppe De Rita, presidente Censis.

Il protagonismo degli agricoltori italiani € stato uno dei fattori chiave di Expo perché ha permesso
di far toccare con mano ai visitatori la realta delle campagne italiane dove nasce il successo dei
prodotti agroalimentari Made in Italy nel mondo. Oltre mezzo milione di persone ha avuto
I'occasione di gustare dalle mani degli agricoltori un frutto, un dolce, una merenda o veri e propri
pasti tutti rigorosamente tricolori. Nell’area del padiglione Coldiretti “No farmers no party” sono
stati, infatti, distribuiti 500 pasti al giorno serviti tra pranzi e cene con 100 bottiglie di vino, 1000
porzioni di cibi di strada al giorno ma anche 1500 colazioni al giorno e 2000 degustazioni 0
merende in media al giorno del tutto gratuitamente.

“Abbiamo organizzato - ha spiegato Moncalvo - oltre duemila eventi, accolto 480 classi con circa
11 mila studenti visitatori e distribuito gratuitamente 36 mila kit dell’'orto per sensibilizzare sui temi
dell'ambiente e della biodivesita”. La presenza degli agricoltori italiani € stata tangibile fin
dall'inaugurazione con il padiglione Coldiretti tappezzato completamente dai loro volti con
I'enorme scritta “No farmers no party” per ricordare che non c'e Expo, non c'e cibo e non c'e vita
senza il duro lavoro nelle campagne.

L’unico spazio dove e stata data la possibilita agli agricoltori di tutte le regioni di far conoscere al
mondo le proprie storie ed i propri prodotti. Una esperienza di successo sancita dal record di
presenze anche alle mostre sui primati del Made in Italy e sostenuta dalla promozione di eventi
che hanno segnato il corso dell’esposizione, dall’incontro dei trentamila con il presidente del
Consiglio Matteo Renzi al concerto con Edoardo Bennato and Farmers, dall’Oscar Green per



Ma Expo é stata una grande occasione per difendere i primati italiani nell’agroalimentare con
molteplici appuntamenti dedicati ai singoli prodotti, dal gelato alla birra, dall'ortofutta al pane, dal
latte al coniglio, dalle uova al riso che hanno visto la partecipazione attiva degli agricoltori. Grazie
alla raccolta organizzata nel padiglione Coldiretti del’Esposizione in soli tre mesi sono state
raccolte quasi 90mila firme a sostegno della petizione per impedire I'utilizzo della polvere di latte
nella produzione dei formaggi italiani ma nel periodo di Expo sono anche aumentate di ulteriori
centomila le firme dei cittadini a sostegno della candidatura dell’arte della pizza a patrimonio
immateriale dell’lUmanita dell’'Unesco.

Secondo 'indagine Coldiretti/Ixé, I'88 per cento degli italiani che hanno visitato I'esposizione la
considera un’esperienza positiva, tanto da aver speso complessivamente 2,3 miliardi tra viaggio,
alloggio, spese varie fuori ed ingresso e consumazioni all'interno. Mangiare all'interno di Expo e
costato in media 27 euro con la maggioranza del 32 per cento che ha scelto un cucina
esclusivamente italiana, il 25 per cento solo quella straniera, il 34 per cento ha provato sia la
straniera che quella italiana mentre il 9 per cento non ricorda.

Per tre italiani su quattro (il 74 per cento) I'esperienza di Expo puo essere considerato un
successo del nostro Paese mentre per il 16 per cento € indifferente e solo il 7 per cento la ritiene
un insuccesso e il 3 per cento non sa. Alle tendenze positive determinate dalla ripresa economica
e dal tasso di cambio favorevole si &€ aggiunta la spinta propulsiva determinata dalla vetrina
mondiale dell’Esposizione che ha fatto volare i prodotti agroalimentari nazionali all’'estero che
faranno registrare nel 2015 il record storico con un valore annuale superiore ai 36 miliardi di euro,
con un incremento del 7 per cento.

Sul podio dei padiglioni stranieri preferiti sale il Giappone con il 21 per cento dei consensi seguito
dalla Cina con il 9 per cento e dal Kazakistan con I'8 per cento. Per quanto riguarda i padiglioni
italiani che sono piaciuti di piu al primo posto c’é Palazzo Italia con il 26 per cento seguito da
Perugina con il 15 per cento, da Coldiretti con il 12 per cento e da Coop e Eataly con I'11 per
cento.



